Programmatic
Advertising:

DIE ZUKUNFT DES DIGITALEN MARKETINGS

Vermitteln Sie Ihre Botschaft zur richtigen Zeit am
richtigen Ort und mit messbaren Ergebnissen.

Mit Programmatic Advertising ist dies wirksam und
effizient moglich.
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WAS IST PROGRAMMATIC
ADVERTISING UND
WARUM ISTES WICHTIG’

Programmatic Advertising bezeichnet
den Einkauf und Verkauf spezifischer
Werbeplatze in Echtzeit auf den
wichtigsten Plattformen und Kanalen
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Programmatic Advertising bleibt wichtig:
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AUSGABEN PROGRAMMATIC ADVERTISING (in Mrd.)
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IN DEUTSCHLAND

AUSGABEN PROGRAMMATIC ADVERTISING (in Millionen) .
400 Mio. €

2015
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IN DER SCHWEIZ

Laut IAB Schweiz machte
Programmatic Advertising
2015 etwa 5 bis 10 % des
Digital Advertising aus.




PROGRAMMATIC
ADVERTISING AUS
USER-SICHT

Susanne mochte einen Designerstuhl
kaufen und hat sich online informiert.

Als sie ihre Lieblings-Website offnet,
erscheint eine Anzeige fur einen
Designerstuhl, den sie hoch nie gesehen
hat. Sie verliebt sich sofort in ihn.




\¥enn Susanne ihre
Lieblingssite besucht,
beginnt ihr Browser,
die Site zu laden.
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Die Ad-Bdrse wahlt das Gewinnergebot
aus und sendet Preis und Anzeige an

den Adserver des Publishers.

Wie funktioniert das?

-
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Der Publisher fragt den
Adserver, ob eine Anzeige
verfugbar ist. Wenn nicht,
sendet der Server die Anfrage
an eine Boérse (Ad Exchange).

Der Adserver des
Publishers schickt
die gewahlte
Anzeige an

*

Susannes Browser.

Dort kbnnen verschiedene
DSP (Demand Side Platforms)
in Echtzeit fir die
Ad-Impression bieten.
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Susannes Browser zeigt
die Anzeige und schickt
der gewahlten DSP
eine Bestatigung.



CHECKLISTE:

8 SCHRITTE ZUM ERFOLG MIT
PROGRAMMATIC ADVERTISING

Kampagnenziele kennen v
- Kampagne immer auf Geschdftsziele abstimmen

Die richtigen Kanile bestimmen v
- Zielgruppen uber fur sie wichtige Kanale und Plattformen ansprechen

Geeignetes Tracking einrichten v
- um mehr Gber digitales Verhalten des Besuchers zu erfahren

Auswahl passender digitaler Ressourcen flr Plattformen v
- perfektes Digital-Branding an allen Touchpoints gewdhrleisten

Datenbasierte Zielgruppenansprache v
- Externe Daten ermoglichen hochwirksames Targeting

Kampagne erstellen v

- Laufende Optimierung von Messaging, Targeting und Bidding gewdhrleisten

Erfolgskontrolle v

- systematisch beurteilen, was warum gut gelaufen ist

Gewonnene Daten in weiteren Kampagnen einsetzen v
- Kampagnendaten nutzen, um Zielgruppe kunftig noch besser zu erreichen



* Die Zukunft des digitalen Marketings liegt im
effizienten und leistungsfahigen Programmatic
Advertising. Sind Sie bereit daftur?
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