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Pinterest fur dein Unternehmen — sinnvoll oder nicht?

Wer mit dem Gedanken spielt, eine Pinterest-Prasenz aufzubauen, sollte sich zuerst diese 4 Fragen

stellen.

Das Foto-Sharing-Netzwerk Pinterest z&hlte bereits im Juni 70 Millionen registrierte und 20 Millionen
aktive Nutzer. 70% der registrierten Accounts davon innerhalb der USA. Aber auch auf3erhalb findet
das Netzwerk Zuspruch. Laut aktuellen Zahlen von eBizMBA steht Pinterest mit mehr als 85 Millionen

Visitors pro Monat auf Platz vier der beliebtesten sozialen Netzwerke.

Die Vorteile eines Pinterest-Auftritts fir Unternehmen sind sehr attraktiv. Visuell ansprechender
Content kann eine Menge Traffic auf die eigene Seite lenken und Nutzer anziehen, die sich sonst
nicht fur soziale Netzwerke begeistern lassen. Als Plattform fur die kostenlose Veroffentlichung von
visuell ansprechendem Content und damit effektiver Kanal fir Content- und Social-Media-Marketing

kann es sich durchaus lohnen, einen eigenen Account aufzubauen.

Laut der Marketing-Agentur Zoom Creates sollte sich ein Unternehmen vor dem Aufbau eines

Pinterest-Aulftritts folgende vier Fragen stellen:

1 -Kann ich aktiv bleiben?

Zu der ersten Entscheidung gehort jene, ob gentigend Zeit in Pinterest investiert werden kann. Die
Aktivitaten umfassen ,pinning®, ,repinning“ und kommentieren von eigenen und fremden Inhalten.
Idealerweise sollten taglich 1-30 neue Pins auf verschiedene Boards hinzugefigt werden. All dies
kann sehr zeitintensiv sein. Ohne gentigend neue Inhalte wird es dem Unternehmen nicht gelingen,
genlgend Follower anzuziehen. Eine halbherziges Engagement bei Pinterest sollte demnach

vermieden werden.

2 — Kann ich attraktiven Content liefern?

Pinterest ist ausserst bildorientiert und schafft Inspirationen. Ein Unternehmen muss in der Lage sein,
visuell ansprechende Inhalte teilen zu kénnen. Unternehmen, die noch keinen Bildcontent produzieren
oder produzieren kdnnen, sollten dartiber nachdenken, einen professionellen Fotografen oder

Grafikdesigner zu engagieren — sofern das Budget dies zulasst.
3 — Nutzt meine Zielgruppe Pinterest?
Eine Uberwiegende Mehrheit der Pinterest-Nutzer ist weiblich. Produktmarketing, das auf diese

demografische Gruppe abzielt, hat von vornherein eine gute Chance, die richtige Zielgruppe zu

erreichen. Das eigene Produkt wird haufiger geteilt, wenn es &sthetisch ansprechend oder als hilfreich
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fur die Zielgruppe eingeschatzt wird. Produkte fir die mannliche Nutzerschaft miissen entsprechend

kreativer beworben werden.
4 — Kann ich mehr publizieren als nur Firmeninformationen?

Bei Pinterest geht es mehr um den Inhalt der geteilt und vermittelt wird als das blosse Produkt. User
reagieren negativ auf werblichen, verkaufsorientierten Content und PR-Botschaften. Es ist also
wichtig, dass die Pinterest-Seite des Unternehmens nicht auf eigene Inhalte limitiert wird. Um
erfolgreiches Content- und Social-Media-Marketing zu betreiben, miissen Marketer Geschichten
erzéhlen und einen gewissen Lifestyle um ein Produkt kreieren. Ein Hotelbesitzer sollte beispielsweise
nicht nur Bilder des Hotels pinnen, sondern Informationen zu den lokalen Attraktionen, Restaurants
oder besonderen Deals teilen. Es gilt, dass mehr geteilt werden soll, als das Unternehmen selber
bietet. Ein gutes Beispiel liefert das Unternehmen Petplan Pet Insurance: Boards zu Gesundheitstipps,
Rezepten, Hunde- und Katzenrassen, den Mitarbeitern und ihre pelzigen Freunden und zahlreichen

Tierfotos kreiert einen Lifestyle um das Unternehmen.

Treat Them Well We "Heart" This Breed All About It: Dogs Breed All About It: Cats

[Oolden Ratviewer] (Demustic Shorthar]
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Follow Follow

Our Pet Helpers! Just a Day at the Office... Petplan Press Room Tails of the Unexpected

Follow

Zoom Creates liefert eine Entscheidungshilfe in Form einer Infografik:
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SHOULD YOUR BUSINESS BE g
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CAN YOU STAY
ACTIVE ON PINTEREST?
This means, pinning, repinning, liking '
and/or commenting on a daily basis.

DO YOU HAVE VISUALLY DON'T BOTHER
ENGAGING IMAGERY? An inactive account
Pinterest is a visual space. will not get you noticed.
To showcase your business,

the images you share should CAN YOU CREATE IT?
De Beautiiul, iepiring, Do you have the time,

interesting or helpful. effort or money to create ..y °°° <
v £ your own imagery?
7 ! TRY OTHER

SOCIAL MEDIA
OPTIONS
If you don’t have great
images there is nothing
for users to pin & share.

ARE YOU IN THE FASHION,

CRAFT, DESIGN, WEDDING, H

ART, OR FOOD INDUSTRY? WHO IS YOUR TARGET AUDIENCE?
y S } Pinterest has a mainly female audience.

To get the most out of Pinterest, you need
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ON PINTEREST YET? '
DO YOU SELL A PRODUCT | GIVE
OR A SERVICES i PINTEREST
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DO YOU HAVE MORE
TO SHARE BEYOND
YOUR BUSINESS?
Items to share may include
inspiration, tips and news
outside of your brand.
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