
WERBEAUFWAND SCHWEIZ 2017 
ERHEBUNG 2016



ERHEBUNGSMETHODE

• Online-Befragung (Anbieter Werberaum/Werbeträger) 
– Anschreiben per Email

• Erhebungsgrösse:
Netto-Werbeumsatz in CHF 

• Fakturiertes Kunden-Netto
• Nach Abzug von Rabatten
• Kein Abzug von Beraterkommissionen

• Suchmaschinen-Werbung und Affiliate-Marketing
– Expertenschätzungen von Media Focus 
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1264 Mio.

775 Mio.

147 Mio.

1094 Mio.

449 Mio.

74 Mio.
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713 Mio.

29 Mio.

Total CHF 5560 Mio.

WERBEAUFWAND SCHWEIZ: NETTO-WERBEUMSÄTZE 2016
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VERÄNDERUNG ZUM VORJAHR: WERBUNG UND BIP SEIT 2007 (%)
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*) Quelle: SECO Staatssekretariat für Wirtschaft



PRESSE
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PRESSE: UMSÄTZE DER VERSCHIEDENEN BEREICHE (MIO. CHF)

2015 2016

in Mio. CHF in Mio. CHF

Tagespresse 620 539

Regionale Wochenpresse 151 139

Sonntagspresse 127 105

Publikumspresse 305 275

Finanz-/Wirtschaftspresse 37 29

Spezialpresse 99 89

Fachpresse 97 87

Total 1436 1264
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PRESSE: ENTWICKLUNG DER NETTO-WERBEUMSÄTZE SEIT 2006 (CHF MIO.)
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Netto Werbeumsätze in CHF Mio. 10-Jahres Durchschnitt: 1845 CHF Mio.



PRESSE: INDEXIERTES WACHSTUM (10-JAHRESDURCHSCHNITT = 100)

135
130

104
108

109
97

88

83
78

69
64

78
75

81

60

70

80

90

100

110

120

130

140

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Presse total Tages-/Wochen-/Sonntagspresse Publikums-/Finanz-/Wirtschaftspresse Spezialpresse Fachpresse

05.05.2017Urs Wolfensberger, , WEMFExecutive Director of Marketing and Sales 8



PRESSE: ANTEIL DER GRATISPRESSE (IN %) 
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100% = Tages-, regionale Wochen- und Sonntagspresse



PRESSE: ENTWICKLUNG DER STELLENINSERATE SEIT 2007 (CHF MIO.)
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Netto Werbeumsätze (Stelleninserate) in Mio. CHF 10-Jahres Durchschnitt: 177 CHF Mio.



TAGESPRESSE: ANTEIL DER STELLENANZEIGEN (IN %)
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100% = Tagespresse
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Elektronische Medien



ELEKTRONISCHE MEDIEN: UMSÄTZE DER VERSCHIEDENEN BEREICHE (CHF MIO.)

2015 2016

in Mio. CHF in Mio. CHF

Fernsehen (inkl. Sponsoring) 756 775

Radio (inkl. Sponsoring) 152 147

Kino 34 29

Online 974 1094

Total 1916 2044
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Fernsehen



FERNSEHEN: UMSÄTZE DER VERSCHIEDENEN BEREICHE (CHF MIO.)

2015 2016
in Mio. CHF in Mio. CHF

Verkaufte Werbesekunden 705 722
Sponsoring von Sendungen 52 53
Total 756 775

2015 2016
in Mio. CHF in Mio. CHF

SRG Programme 364 361
Private Schweizer 76 85
Werbefenster 316 328

Total 756 775
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FERNSEHEN: ENTWICKLUNG NETTO-WERBEUMSÄTZE SEIT 2007 (CHF MIO.)

05.05.2017Urs Wolfensberger, , WEMFExecutive Director of Marketing and Sales 16

637 628
595

669
745 726 749 772 756 775

0

100

200

300

400

500

600

700

800

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Netto Werbeumsätze in Mio. CHF 10-Jahres Durchschnitt: 705 CHF Mio.



FERNSEHEN: INDEXIERTES WACHSTUM (10-JAHRESDURCHSCHNITT = 100)
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Radio
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RADIO: ENTWICKLUNG DER NETTO-WERBEUMSÄTZE SEIT 2007 (CHF MIO.)
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Netto Werbeumsätze in Mio. CHF 10-Jahres Durchschnitt: 143 CHF Mio.
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Online



ONLINE: UMSÄTZE DER VERSCHIEDENEN BEREICHE (CHF MIO.)

ONLINE 2015 2016
in Mio. CHF in Mio. CHF

Online Display (inkl. Bewegtbild) 224 247
Online-Verzeichnisse 127 130
Online-Rubrikenmärkte 230 245
Suchmaschinen-Werbung* 373 450
Affiliate Marketing* 20 21

Total 974 1094
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* Expertenschätzungen (Quelle: Media Focus)



ONLINE: UMSÄTZE DER ONLINE-RUBRIKEN (CHF MIO.)

Online-Rubriken nach Bereich 2015 2016
in Mio. CHF in Mio. CHF

Job 115 120
Immobilien 73 81
Auto 42 44

Total 230 245
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ONLINE-DISPLAY: GRUNDLAGEN HOCHRECHNUNG 

Gemeldet wurden:
• Umsätze von 143 Websites für 2016
• davon 97 Websites auch Umsatz für 2015 
• Gemeldete Umsatzentwicklung: +16.6%
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Hochrechnung:
• 315 werberelevante Websites

– 192 Teilnehmer NET-Metrix Audit
– 123 zusätzliche Websites von CH-

Medienhäuser
– Hochger. Umsatzentwicklung: +10.3%

• Berechnungsgrundlagen:
– Unique Clients gemäss NET-Metrix für 

2015 u. 2016
– Berechnung: Ø Umsatz pro UC der 

gemeldeten Websites
– Hochrechnung: Ø Umsatz pro UC  auf 

gemessene UC der NET-Metrix
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Aussenwerbung



AUSSENWERBUNG: ENTWICKLUNG NETTO-WERBEUMSÄTZE SEIT 2007 (CHF MIO.)
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Direktwerbung



DIREKTWERBUNG: ERTRÄGE DER VERSCHIEDENEN BEREICHE (CHF MIO.)

2015 2016

in Mio. CHF in Mio. CHF

Adressierte Werbung 817 794

Unadressierte Werbung 231 223

Total 1047 1017
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Werbe-und Promotionsartikel



WERBE- UND PROMOTIONSARTIKEL: UMSATZ (CHF MIO.)

2015 2016

in Mio. CHF in Mio. CHF

Total 692 713
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Hochrechnung 2016: 

• basierend auf der Umsatzentwicklung bei den Mitgliedern des Verbands PROMOSWISS

• Schätzung des CH-Marktvolumens für 2014: Studie der FHS St. Gallen «Werbeartikel: Kleine Gabe –
Grosser Wert?» im Auftrag von PROMOSWISS



WWW.WERBESTATISTIK.CH
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