FAMAB

FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Pressekonferenz

10. September 2014 Frankfurt




INHALT

01
02

03

04

05

Studiendesign

Ausgaben fir Kommunikation |
Verteilung von Etats

Blick auf
ausgewahlte Branchen

Verteilung Messeetats
Inland / Ausland

Verteilung Eventetats
Corporate / Public

10

16

25

27

FAMAB RESEARCH 2014

10.09.2014

Seite 2



FAMAE
Die Zukunft d
Studiendesig




FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Evaluation: Ausgaben der Unternehmen im Zeitraum von 2014 bis 2015 in der
Bundesrepublik fur die Kommunikationskanéle:

. Direkte Wirtschaftskommunikation, klassische Werbung,
Online-Werbung, Direktmarketing, Sponsoring.

. Split der Ausgaben innerhalb der Direkten Wirtschaftskommunikation:
Messen, Events, Brandparks, Showrooms, Roadshows, Kongresse.

. Vernetzung einzelner Kommunikationsmafinahmen miteinander.

. Betrachtung ausgewahlter Branchen.

. Betrachtung der Etatverteilung Inlands- / Auslandsmessebeteiligungen.

. Betrachtung der Etatverteilung Public- /Corporate Events.

Zielpersonen: Entscheider und Budgetverantwortliche fur Kommunikationsmaf3nahmen

Gesamt oder fur Teilbereiche
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Unternehmen in Deutschland: ca. 3,6 Millionen Unternehmen; 5.920 Mrd. € Umsatz
Unternehmen mit mehr als 50 Mitarbeitern: Anzahl: 68.745; Umsatz 4.064 Mrd. €
Grundgesamtheit: Betrachtete Unternehmen aus 28 Branchen

Anzahl: 33.695 Unternehmen; 2.410 Mrd. € Umsatz

Stichprobe: Befragte Unternehmen: 435
316 Unternehmen bis <250 Mitarbeiter
119 Unternehmen >= 250 Mitarbeiter
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Methode:

Feldzeit:

Stichprobe:

Durchfuhrung und Analyse:

Erster Kontakt: CATI mit anschlieRendem CATI oder Online Interview
(Hybridansatz)

Sommer 2014
Geschichtete Stichprobe nach Daten des Statistischen Bundesamtes
unterteilt nach UnternehmensgrofRe und Branche;

gewichtete Auswertung inkl. Hochrechnung

Forschungsgruppe g/d/p
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Gesamtumsatze ausgewahlter Branchen

Branchenumsaétze in Mrd. Euro in 2014 // Gesamtumsatz dieser Branchen 2.208 Mrd. Euro

471
435
375
262
142
137
123
74
56
52
43
")

17

Quelle: Statistisches Bundesamt, Registerstand: 31.05.2013

Automobil

Energie-/ Wasserversorgung / Umwelttechnik
Maschinenbau

Einzelhandel

Chemie

Tourismus

Telekommunikation / Onlinedienste
Nahrungsmittel / Landwirtschaft
Pharmazeutika / Medizintechnik
Elektrotechnik / Feinmechanik / Optik
Bauwirtschaft

Finanzsektor (Banken, Versicherungen)

Bekleidung / Textilien

*) keine Darstellung moglich, da Umsatzzahlen vom statistischen Bundesamt nur teilweise ausgewiesen werden.
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Anzahl der Unternehmen ausgewahlter Branchen

Anzahl an Unternehmen

2350
842
5767

3173

719
4940
1771

1472
525
626

3102

2062

562

Quelle: Statistisches Bundesamt, Registerstand: 31.05.2013

Automobil

Energie-/ Wasserversorgung / Umwelttechnik
Maschinenbau

Einzelhandel

Chemie

Tourismus

Telekommunikation / Onlinedienste
Nahrungsmittel / Landwirtschaft
Pharmazeutika / Medizintechnik
Elektrotechnik / Feinmechanik / Optik
Bauwirtschaft

Finanzsektor (Banken, Versicherungen)

Bekleidung / Textilien
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Durchschnittlicher Umsatz von Unternehmen in ausgewahlten Branchen

Durchschnittlicher Umsatz in Mio. Euro in 2014

200 Automobil
516 Energie-/ Wasserversorgung / Umwelttechnik
65 Maschinenbau
83 Einzelhandel
198 Chemie
28 Tourismus
70 Telekommunikation / Onlinedienste
50 Nahrungsmittel / Landwirtschaft
107 Pharmazeutika / Medizintechnik
83 Elektrotechnik / Feinmechanik / Optik
14 Bauwirtschaft
*) Finanzsektor (Banken, Versicherungen)
30 Bekleidung / Textilien
Quelle: Statistisches Bundesamt, Registerstand: 31.05.2013 *) keine Darstellung méglich, da Umsatzzahlen vom statistischen Bundesamt nur teilweise ausgewiesen werden.
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Gesamtetat fur Kommunikation in 2014

Kommunikationsetats in Mrd. Euro / Verteilung in Prozent

Gesamtetat fur Kommunikation in 2014:
17,2 Mrd. Euro

M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in Mrd. €, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Gesamtetat fur Kommunikation in 2014 und 2015

Kommunikationsetats in Mrd. Euro

Gesamtetat fir Gesamt fur
Kommunikation in 2014: Kommunikationsetat in 2015:
17,2 Mrd. Euro 17,5 Mrd. Euro

M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in Mrd. €, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Einsatz Direkter Wirtschaftskommunikation in Verbindung
mit anderen Kommunikationsmalinahmen

Direkte Wirtschaftskommunikation ...

...unterstitzt andere KommunikationsmaRnahmen.

... erganzt andere KommunikationsmaRnahmen.

... und andere Kommunikationsmafnahmen werden
voneinander unabhéngig eingesetzt.

6%

Anteilswerte in %, Top 1/2 von 4, Mehrfachnennung méglich, Basis: Alle

... ersetzt andere Kommunikationsmanahmen.
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Gesamtetat fur Kommunikation in 2014 und 2015

Verteilung der Kommunikationsetats in %
Unternehmen nach Umsatz

bbb

<15 Mio. € >=15 Mio. € <15 Mio. € >= 15 Mio. €
2014 2015

M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Etat fur Direkte Wirtschaftskommunikation in 2014 und 2015

Verteilung des Etats flr Direkte Wirtschaftskommunikation in %
Unternehmen nach Umsatz

LLL

< 15 Mio. € >=15 Mio. € < 15 Mio. € >=15 Mio. €
2014 2015
[ Events B Messen
I Kongresse B Brandparks

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Kommunikationsetat | Automobil (Zulieferer / Handel)

Kommunikationsetat in 2014 / 2015: 2082 / 1534 in Mio. €

2014 2015

M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in %, Basis: Alle

FAMAB RESEARCH 2014

10.09.2014

Seite 17




FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Etat fur Direkte Wirtschaftskommunikation | Automobil (Zulieferer / Handel)

Etat flr Direkte Wirtschaftskommunikation 2014 / 2015: 834 / 599 Mio. €

2014 2015

[ Events B Messen
! Kongresse B Brandparks

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Kommunikationsetat | Elektrotechnik / Feinmechanik / Optik

Kommunikationsetat in 2014 / 2015: 519 / 315 in Mio. €

2,5
2014 2015
M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in %, Basis: Alle

FAMAB RESEARCH 2014 | 10.09.2014 | Seite 19



FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Etat fur Direkte Wirtschaftskommunikation | Elektrotechnik / Feinmechanik / Optik

Etat flr Direkte Wirtschaftskommunikation 2014 / 2015: 215/ 176 Mio. €

2,8 2,8
2014 2015
[ Events B Messen
! Kongresse B Brandparks

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Kommunikationsetat | Finanzsektor (Banken / Versicherungen)

Kommunikationsetat in 2014 / 2015: 863 / 839 in Mio. €

2014 2015
M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing
Etat fur Direkte Wirtschaftskommunikation | Finanzsektor (Banken / Versicherungen)

Etat flir Direkte Wirtschaftskommunikation 2014 / 2015: 95/ 78 Mio. €

2014 2015

[ Events B Messen
! Kongresse B Brandparks

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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Die Zukunft des Marketing
Kommunikationsetat | Telekommunikation / Onlinedienste

Kommunikationsetat in 2014 / 2015: 544 / 627 in Mio. €

2014 2015
M Direkte Wirtschaftskommunikation I Nicht-klass. Werbung [/ Sponsoring
l Online Kommunikation [ Klassische Werbung

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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Die Zukunft des Marketing
Etat fur Direkte Wirtschaftskommunikation | Telekommunikation / Onlinedienste

Etat flr Direkte Wirtschaftskommunikation 2014 / 2015: 188 / 214 Mio. €

2014 2015

[ Events B Messen
! Kongresse B Brandparks

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Verteilung der Messe-Etats Inland-/ Ausland 2014 und 2015

2014

Anteil Messe- Anteil Messe-
beteiligungen beteiligungen
Inland 2015 Ausland

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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FAMAB RESEARCH

Die Zukunft des Marketing

Verteilung Event-Etats auf Public-/ Corporate-Events 2014 uns 2015

2014

Anteil Anteil

Public Events Corporate Events
2015

Anteilswerte in %, Basis: Alle
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